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des Canadiens préferent acheter
aupres des producteurs canadiens
lorsqu’ils en ont la possibilité’.

@ LA TRADITION AGRICOLE FAMILIALE

Les ceufs canadiens proviennent de plus de

1000 T g

de partout au pays, y compris de nouveaux
producteurs et des producteurs qui suivent des
traditions familiales pouvant remonter jusqu’a
dix générations.
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(3) ALIMENTS FRALS LOCAUX

2 Les ceufs canadiens sont produits dans
2 toutes les provinces du Canada et dans .
| les Territoires du Nord-Ouest. .
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des Canadiens disent faire
confiance aux normes
de qualité qui

. s’appliquent aux /
- aliments produits :
r sur les fermes /
canadiennes?. ’
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(6) SALUBRITE DES ALIMENTS 4
Le programme intégré de salubrité des ’ SOINS AUX
aliments a la ferme du Canada, appelé \ ' P ;;’O
Propreté d'abord - Propreté toujoursMc, \\ ANIMAUX
permet de veiller a ce que la production A
d’ceufs au Canada soit conforme a des

normes parmi les plus élevées.
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Les producteurs
d’'ceufs canadiens
veillent au bien-étre
de leurs poules a
laide d'un programme
national de soins

aux animaux a la fois

O AU(UNE SUBV[NTION f( . comple;t et rig‘oureu-x.
2 £ £

(T) REMUNERATION EQUITABLE | Losperomssdemoeproductows,

gouvernementale directe, proviennent

directement du marché.

La gestion de loffre fait en sorte que les
producteurs recoivent une rémunération
équitable et puissent ainsi réinvestir dans
leurs fermes pour les rendre plus efficaces
et respectueuses de l'environnement, tout
en alimentant les familles canadiennes
pour les générations a venir.

<9> DURBILITE @ UN AVENIR POUR

. Une industrie forte et dynamique signifie que lES PRODUC‘.[URS
| les producteurs peuvent réinvestir dans leurs Cela signifie que la prochaine génération
/ ‘. fermes pour les rendre plus efficaces et de producteurs pourra continuer
. respectueuses de 'environnement. d’innover et d'accroitre la production

d’ceufs au Canada.

@ DS COLLECTVETES . ; s
RURALES FORTES < (12) AVANTAGES ECONOMIQUES

Non seulement les producteurs ) Plus de
contribuent a l'économie, mais . ,
, . o . / ()
ils soutiennent leurs collectivites . 1 g?
en versant des dons a des .

au Canada travaillent dans

organismes comme Banques
E@@@n@mw ﬂ@ Poeuf, ajoutant

alimentaires Canada
et le Club des petits
déjeuners, afin
que tous les
Canadiens aient
acces aun
repas nutritif. -

) (.

de dollars au PIB national chaque année®.
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Prés de U Canadiens sur 14

conviennent que la gestion de l'offre
est importante pour les producteurs

de lait, de volaille et d’ceufs du pays’
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